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แผนยุทธศาสตรกระทรวงพาณิชย พ.ศ. 2547-2551 
 
 

• วิสัยทัศนกระทรวง 
   เปนกระทรวงผูนําในการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจการคาทั้งภายในประเทศและระหวางประเทศ
ใหเจริญเตบิโตอยางตอเนื่องและย่ังยืน  เพ่ือใหประชาชนมีความอยูดกิีนดีในทุกระดับ 
 

• พันธกิจ 
   1.   สรางรายไดเขาสูประเทศ 
   2.   สรางความแขง็แกรงใหระบบเศรษฐกิจการคาภายในประเทศ 
   3.   สรางความเขมแข็งและพิทกัษผลประโยชนของผูบริโภค 
 

• เปาประสงค 
 

1. เพ่ือใหการคาระหวางประเทศขยายตัวอยางมั่นคง 
2. เพ่ือใหเกษตรกรมีรายไดดขีึน้ 
3. เพ่ือใหผูประกอบการ วิสาหกิจขนาดกลางขนาดเล็ก ธุรกิจชุมชนมีความมัน่คง

แขงขนัได 
4. เพ่ือใหผูบริโภคไดรับความคุมครองผลประโยชนที่เปนธรรม 

                    5. เพ่ือใหประชาชนไดรับบริการที่มีประสิทธิภาพ 
 

ประเด็นยุทธศาสตร 
1. เพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันดานการคาระหวางประเทศ 

ยุทธศาสตร  
1.1 เจรจาจัดทาํเขตการคาเสรีและเปดตลาดสาํหรับสินคา/บริการของไทย 
1.2 พัฒนาการตลาดเชิงรุก 
1.3 การสรางมูลคาเพ่ิมของสินคาและบริการเพื่อการสงออก 
1.4 ปกปองรักษาผลประโยชนทางการคา 
1.5 พัฒนาศักยภาพผูประกอบการ  ธุรกิจสงออกและนักการตลาด 
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ประเด็นยุทธศาสตร 
2. ยกระดับราคาสินคาเกษตร 

ยุทธศาสตร  
2.1 บริหารการตลาดสินคาเกษตรเชิงรุกเพ่ือสรางรายไดใหเกษตรกร 

 
ประเด็นยุทธศาสตร 

3. พัฒนาผูประกอบการ 
ยุทธศาสตร  

3.1 เพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันใหกับผูประกอบการ วิสาหกิจ ขนาดกลาง    
ขนาดเล็ก ธุรกิจชุมชน 

3.2 พัฒนาสินคาภมูิปญญาไทยสูสากล 
 

ประเด็นยุทธศาสตร 
4. พิทักษผลประโยชนของผูบริโภค 

ยุทธศาสตร  
4.1 สรางความเขมแข็งและความเปนธรรมแกผูบริโภค 

 
ประเด็นยุทธศาสตร 

5. พัฒนาประสิทธิภาพการบริหารจัดการ 
ยุทธศาสตร  

5.1 พัฒนาประสิทธิภาพการบรหิารจัดการ 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
  


